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KURZCHARAKTERISTIK

Der VDE dialog ist das internationale
Technologie-Magazin des VDE

Der VDE dialog richtet sich an Entscheider aus Wirtschaft,
Wissenschaft, Technologie und Politik.

Seit Uber 60 Jahren informiert das Magazin regelmaBig tber
Innovationen aus Forschung, Entwicklung, Prifung und
Zertifizierung: von der Energiewende, Uiber Kiinstliche Intelli-
genz, Robotik und Industrie 4.0 bis hin zu Digital Health und
(E-)Mobility — das Technologie-Magazin des VDE konzentriert
sich auf die Zukunftsthemen unserer Zeit.

Flr eine lebenswerte und e-diale Zukunft.
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ZIELGRUPPEN

Erreichen Sie lhre Zielgruppe zielgenau
und individuell

Mit einer gedruckten Auflage von 40.000 Exemplaren ist der
VDE dialog das meinungsbildende Medium zu Technik und
Innovation, Wirtschaft und Gesellschaft.

Mit der Platzierung lhrer Anzeige erreichen Sie lhre Zielgrup-
pen treffsicher, denn jede Ausgabe geht an einen namentlich
bekannten Abonnenten bzw. ein VDE Mitglied als persénlichen
Bezieher - ohne Streuverluste.

Zusatzlich erscheint der VDE dialog als digitales E-Paper
sowie als pdf fur alle E-Reader.

Nutzen Sie den VDE dialog fiir Ihre Recruiting-Aktivitdten oder
als Imagetrager flir lhr Employer Branding: Mit Ihrem Beitrag
machen sie Studierende und Young Professionals im VDE, aber
auch Entscheider aus Politik, Wirtschaft, Wissenschaft, For-
schung, Lehre und Bildung auf lhr Unternehmen aufmerksam.

Erscheinungsweise:

Vier mal pro Jahr

VDE

DAS TECHNOLOGIE-MAGAZIN
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ZIELGRUPPEN

lhre Zielgruppe

Uber 30.000 Mitglieder des VDE - Ingenieure, Informatiker
und Naturwissenschaftler sowie Studierende und Young
Professionals der Elektro- und Informationstechnik als
bekannte Adressaten beziehen jede Ausgabe an ihre
persénliche Adresse

1.500 Mitgliedsunternehmen und deren Geschéftsleitung
und Mitarbeiter als erweiterter Kreis

3.000 Abonnenten aus Politik, Wissenschaft, Verbdnden
und Behérden beziehen das Magazin an ihre personliche
Adresse

Daruber hinaus: Auslage in Ministerien, Behérden und
Hochschulen

Internationale Verbreitung

2.000 gedruckte Exemplare gehen in englischer Sprache an
internationale Entscheider aus Wirtschaft, Politik und Wissen-
schaft in den USA, China, Japan, Singapur und Korea




ZIELGRUPPEN

5%
Studierende / Doktoranden / 99%
Wissenschaftliche Mitarbeiter Geschaftsfiihrer / Inhaber
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15%
Leitende Angestellte
Leser-
399, struktur-
Experten analyse

33 %

Angestellte

91 %

regelmaBig

91 %
der Leserinnen
und Leser lesen
den VDE dialog

regelmaBig
9%
ab und zu
bis zu 1 Stunde
Durchschnittliche
Lesedauer einer
Ausgabe
mehr als
bis zu 30 Min. 1 Stunde

bis zu 10 Min.




RUBRIKEN

SPEKTRUM

SPEKTRUM

Das Spektrum gibt einen Uberblick {iber Innovationen aus
Industrie und Wissenschaft, Personalia informiert die Leser
Uber die Képfe der Branche.
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TITEL KUNSTLICHE INTELLIGENZ

ZIELVORGABE:
KLIMANEUTRAL ‘

Kl starts up

Maschinelles Scouting
bei Werder Bremen
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" Eine App, die vor
t

Styling-Beratung
vom Chatbot

Die Kl ur
Reagen

TITELTHEMA

Das Titelthema widmet sich in jeder Ausgabe einem aktuellen
Schwerpunkt. Hier berichten unsere Reporter liber neueste
Innovationen aus Bereichen wie Industrie 4.0, Smart Grid,
E-Mobility, Health und weitere spannende Themen unter
einem globalen Blickwinkel.

In Reportagen, Features, Bildstrecken und Interviews be-
leuchten hochkaratige Autoren aus der ganzen Welt das
jeweilige Schwerpunktthema aus der Sicht von Forschung
und Entwicklung sowie aus volks- und betriebswirtschaftli-
cher Perspektive.

Eine Doppelseite widmet sich innovativen Start-ups und stellt
deren Produktideen vor.




RUBRIKEN

KOMPAKT VDE-GRUPPE

THEMEN

DROHNEN

Dem Stau entfliegen

Flugaxi D it
2s fur Industrieinspektionen oder werden in Piolphasen als Zustellr von Paketdiensten getestet.
die Lut, In Asien,

ot
50 kompiziert wie in Deutschland. Viellicht aber auch it so sicher.

THEMEN KOMPAKT

In der Rubrik Themen berichten unsere Autoren allgemein In Kompakt erfahren die Leser das Neueste aus der VDE

uber Neues aus Forschung und Entwicklung, stellen sich aber Gruppe. Hier werden neben den Dienstleistungen und Ange-
auch gesellschaftlichen Fragestellungen und zeigen, wie mit boten des VDE - unter anderem zu Weiterbildung und lebens-
Hilfe der Technik eine lebenswerte und nachhaltige Zukunft langem Lernen - auch neue Mitgliedsunternehmen vorgestellt.

gestaltet werden kann. Das VDE Young Net, das Netzwerk der Studierenden und

Young Professionals im VDE, stellt seine aktuellen Projekte
vor und steht so im besonderen Fokus dieser jungen Leser-

gruppe.




SCHWERPUNKTTHEMEN 2024

1/2024

SOCIETY SPARKS

Schwerpunkt:
Fachgesellschaften

Redaktionsschluss:
15.11.2023
Anzeigenschluss:
22.11.2023

2/2024

CIRCULAR VISION

Schwerpunkt:
Circular Economy

Redaktionsschluss:
15.02.2024
Anzeigenschluss:
22.02.2024

3/2024

FUTURESCAPE

Schwerpunkt:
Smart Living

Redaktionsschluss:
15.05.2024
Anzeigenschluss:
22.05.2024

4/2024

NEXTGEN NEXUS

Schwerpunkt:
Nachwuchs

Redaktionsschluss:
15.08.2024
Anzeigenschluss:
22.08.2024




ANZEIGEN UND PREISE

1/1 Seite 1/2 Seite hoch

Satzspiegel: 170 x 240 mm Satzspiegel: 85 x 240 mm
Anschnittformat: 210 x 280 mm Anschnittformat: 105 x 280 mm

Preis: 5.955,- Euro* Preis: 3.255,- Euro*

Platzierung auf Umschlagseite: Platzierung nur im Titelthema méglich

1.000,- Euro Zuschlag

* Breite x H6he in mm, Anzeigen nur in 4c.
Anschnittformat: plus 3 mm Beschnitt nach allen Seiten
Allen Preisen ist der jeweils guiltige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.
VDE Mitglieder erhalten Sonderpreise. Sprechen Sie uns an.

1/3 Seite hoch

Satzspiegel: 53,25 x 240 mm
Anschnittformat: 70 x 280 mm
Preis: 2.655,- Euro*

Platzierung im Titelthema nicht mdglich
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CROSSMEDIALES CONTENT-MARKETING

Print-Advertorial

Mit einem Advertorial setzen Sie lhr Unternehmen, lhre Pro-
dukte und lhre Dienstleistungen redaktionell in Szene.

lhre Méglichkeiten sind hierbei gro3: Mit einem informativen
Text und/oder einer Infografik prasentieren Sie lhre Inhalte
nicht nur sachlich und ausfiihrlich, sondern auch besonders
glaubwirdig.

Advertorials werden vom Leser ohne werblichen Charak-
ter wahrgenommen. Setzen Sie Ihr Advertorial zielfiih-
rend far lhr Employer Branding, lhre Kundenbindung und
Kundengewinnung ein.

LORE IPSUM

Dolor sit amet

adipiscing el dol
Aenean massa. Cum sociis natoque
parturient montes, nascetur ridiculus

28
58

Bei der redaktionellen und grafischen Gestaltung lhres Adver-
torials unterstiitzen unsere Redaktion und unser Art Director
Sie gerne.

¢ Die Mediakosten richten sich nach GréBe, Gestaltung,
Grafik und Layout. Bitte sprechen Sie uns hierzu an.
¢ Das Advertorial muss als Anzeige gekennzeichnet sein.

LORE IPSUM

Dolor sit amet

elit. Aenean commodo ligula eget dolor.

1/1 SEITE ADVERTORIAL

Text (3000 Zeichen inkl.
Leerzeichen) + Foto + Logo
(max. 20 x 40 mm auf weiB)
+ Kontaktdaten

Preis: auf Anfrage

1/2 SEITE ADVERTORIAL

Text (1500 Zeichen inkl.
Leerzeichen) + Kontaktdaten.
Preis: auf Anfrage

11




CROSSMEDIALES CONTENT-MARKETING

Digital-Advertorial Crossmediales Content-Marketing
lhr Advertorial erscheint nicht nur in der auflagenstarken In der digitalen Ausgabe des VDE dialogs (E-Paper) haben Sie
Print-Ausgabe. Prasentieren Sie sich zusétzlich online und die Méglichkeit, lhren Unternehmens-/Imagefilm in lhre
erweitern Sie lhre Zielgruppe: Anzeige oder lhr Advertorial einzubetten. Bauen Sie mit Ihrem

Film eine emotionale Verbindung zu lhrer Zielgruppe auf und

¢ |n der digitalen Ausgabe (E-Paper)
positionieren Sie Ihr Unternehmen mitsamt seinen Werten

¢ |n der e-Book freundlichen pdf-Version

¢ Online unter www.vde.com/dialog nachhaltig.
Erhéhen Sie lhre Sichtbarkeit im Netz und erschlieBen Sprechen Sie uns an fir lhr individuelles
Sie neue Zielgruppen. Crossmedia-Angebot.
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ANSPRECHPARTNERIN

Beate Gehm

HEALTH-CARE-COM GmbH

Ein Unternehmen der VDE VERLAG GmbH
Kaiserleistra3e 8 A

63067 Offenbach

Tel:  +49 69 840006 3030
Fax: +49 69 840006 8030
bgehm@vde-verlag.de
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